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Introduccion

Este manual reune las herramientas basicas
para el correcto uso y aplicacion grafica de la
Marca LAIF City Life en todas sus posibles
expresiones.

Este Manual ha sido ideado pensando en las
necesidades de todas aquellas personas
responsables de interpretar, articular,
comunicar y aplicar la Marca en sus diferentes
ambitos y debe ser por tanto, una herramienta
“viva”y presente en todas las aplicaciones de
la marca corporativa, y la convivencia con sus
Productos.

LAIF City Life

El correcto y consistente uso de la Marca LAIF
City Life contribuira a que consigamos los
objetivos de identificacion y refuerzo de la
misma.

Las directrices que contiene este documento
no pretenden, de ninguna manera, restringir la
creatividad de la empresa, sino ser una guia
que abra nuevas posibilidades creativas de
comunicar su propia esencia.
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01

|dentificadores
basicos

A continuacion se describe y normaliza la
marca y se establecen los elementos comunes
que constituyen su nueva identidad visual.

Es importante insistir en la necesidad de una
correcta y minuciosa aplicacion de estas
normas basicas de diseno para lograr que la
identidad perdure.

LAIF City Life

01.1. EL Simbolo

01.2.La Marca

01.3. Variantes Normalizadas
01.4. Geometrizacion

01.5. Reducciones

01.6.Areas de Aislamiento
01.7.Tipografias

01.8. Cromatismo

01.9. Imagen en positivo y negativo
01.10. Convivencia con Marcas
01.11. llustracion

01.12. Usos incorrectos
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01.1. El simbolo

El simbolo o0 anagrama es un elemento
fundamental en la composicién de nuestra
Marca. Destaca por su pregnancia y capta la
atencién del observador gracias a su
simplicidad, equilibrio y estabilidad.

Con este simbolo la marca pretende comunicar
el concepto de construir una ciudad sostenible
conectada.

El simbolo se construye mediante un trazo que
va dibujando la silueta de una ciudad
conectada, resaltando con sus formas los
conceptos principales de LAIF City Life como
son, las personas, comunidad de ciudades
conectadas, y la naturaleza

Ver apartado de “Reducciones” para saber modular

correctamente el puntaje del trazo del simbolo

LAIF City Life

Variante una tinta

Variante multicolor
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01.2.La Marca

La marca de LAIF City Life se expresa

de una manera sencilla, directa y
moderna, y esta disenada con el

proposito de otorgar una imagen
solida y de difusion de identidad.

La tipografia utilizada para el
logotipo es la misma que se usa en
logotipo de Laif, ya que la iniciativa
LAIF City Life es un programa de
esta marca y con este uso
potenciamos la consistencia
corporativa. La tipografia del
logotipo esta creada ad hocy esta
fuente solo debe usarse para el
logotipo.

La marca es la union entre simbolo y

logotipo y permite su identificacion
de manera léxica y visual.

LAIF City Life

El simbolo es el elemento grafico
que nos vincula directamente al
concepto que ofrece el programa de
LAIF City Life, iniciativa de la marca
LAIF, financiada por la Unidn
Europea y gestionada por la AECID,
que nace como un instrumento de
Identificacion de Proyectos de
Ciudades Sostenibles para América
Latina.

laif citylife
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01.3.Variantes normalizadas

Se normalizan la variante horizontal concebida
para ser usada en tamanos pequenos y/o
soportes panoramicos y formatos digitales. La
distancia en esta variante entre el simbolo y el
logotipo sera de 0,5X*

Por otro lado, la variante vertical de la Marca,
mas compacta, concebida y recomendada para
otro tipo de soportes como son rotulos,
aplicaciones en papeleria corporativa o
elementos offline. La distancia en esta variante
entre el simbolo y el logotipo sera de 0,5X *

* Ver apartado de “Geometrizacion” para saber modular

las distancias entre el simbolo/anagrama con la Marca.

LAIF City Life

o @ Taifcitylife

Variante horizontal

laif city life

Variante vertical
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01.4. Geometrizacion

EL logotipo de LAIF City Life se inscribe en una 10x
superficie modular de proporciones 10x7. : '

El valor “X” establece la unidad de medida. Asi, X
aseguramos la correcta proporcion de la marca

sobre cualquier soporte y medidas.
2x

7X

2x

8x

Laif City Life
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01.5. Reducciones

Los elementos graficos han sido definidos para que funcionen
tanto en tamanos grandes como en tamanos pequenos.

El tamano minimo al que se puede reducir la marca garantiza
su correcta legibilidad y reproduccién.

Para reproduccién en pantalla se aconseja un tamano minimo
de 120 px de ancho.

El trazo del simbolo para este tamano sera de 1,5 puntos.
Para tamanos superiores a 150px de ancho el trazo sera de 2
puntos y a partir de 300 px el trazo se establece en 3 puntos.

Para reproduccidn en offline se aconseja un tamano minimo
de 12 mm En sistemas con bajos valores de reproduccion,
(relieves, grabados...), se aconseja un mayor tamano,
atendiendo a criterios técnicos del sistema de reproducciény
de legibilidad.

LAIF City Life

laif city life

Minimo en pantalla 120 px de ancho

Variante vertical

ra/.‘ o of ° of
@ laifcitylife
Minimo en pantalla 248 px de ancho

Variante horizontal
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01.6. Areas de Aislamiento

El area de aislamiento o zona de seguridad se
refiere a los espacios libres que hay que dejar
alrededor de la Marca con el objetivo de que
ningun otro elemento rebase este espacio
(limite) evitando asi la contaminacidn visual
del logotipo.

Establecer una zona de proteccion en la Marca
asegura la independencia visual de la misma
respecto al resto de elementos graficos,
facilitando asi su inmediata identificacion.

La construccion del area de aislamiento queda
determinada por la medida “X’”,y siempre que
sea posible, es preferible aumentar al maximo
este espacio.

LAIF City Life

X

laif citylife
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01.7. Tipografias

Se normaliza la fuente creada ad hoc para la
marca Laif destinada para usarla unicamente
en el logotipo

Como tipografia principal se establece la
tipografia Roboto en sus variantes “regular’y
“bold”, que ademas de ser una familia
tipografica de Google Fonts (uso gratuito)
garantizan una buena legibilidad de lectura.

Como tipografia secundaria o para
aplicaciones y medios informaticos en los que
no se pueda usar la tipografia principal se
podra usar la tipografia del sistema “Calibri”,
presente en la mayoria de los sistemas
operativos.

LAIF City Life

Aa
Aa

laif citylife

Aa
Aa
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01.8. Cromatismo

El color define un escenario de valores
emocionales concretos que debemos

considerar en su aplicacién para [gf‘ S

cualquier soporte de comunicacion. ﬂga
[ J [ ] [ J (] [ J (J

La paleta corporativa seleccionada para IalfCIty Ilfe IalfCIty llfe

LAIF City Life esta compuesta de colores
denominados fluor o nedn. El uso de
estos colores, incrementa la potencia
visual ya que son colores vibrantes y
creativos, asociados comunmente con la

energia y la vitalidad. La version preferente del logotipo LAIF City Cuando no sea posible aplicar el logotipo
Life sera siempre en su version sobre fondo sobre fondo blanco, se aplicara la versidn
blanco. secundaria que lleva el fondo azul oscuro

corporativo

LAIF City Life
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Paleta Cromatica Primaria en el
Logotipo

Los colores corporativos deberan
reproducirse siempre de la manera
mas exacta posible, tanto en sus
versiones en tinta plana (PANTONE),
como en la impresion en cuatricromia
(CMYK) o en versiones digitales.

En sistemas de impresion o
reproduccién donde no se pueda
utilizarse los estandares citados, se
cuidara especialmente la eleccion de
las tintas o materiales adecuados
para impedir variaciones importantes
de percepcion de color.

Los equivalentes en RGB se deberan
utilizar para aplicaciones en pantalla
y los HEXADECIMAL para
aplicaciones web.

LAIF City Life

Primario

Azul Dark LCL

Pantone: Reflex Blue C
CMYK: 100 91 24 7
RGB:0 20 137

HEX: #001489

Primario

Amarillo Fluor LCL

Pantone: 109 C
CMYK:3 4 91 0
RGB: 255 230 0
HEX: #FFE600

Primario

Azul Fluor LCL

Pantone: 2728 C
CMYK:93 74 0 0
RGB:0 32 250
HEX: #0020FA

Primario

Rojo Fluor LCL

Pantone: 1788 C
CMYK:0 96 72 0O
RGB: 250 0 50
HEX: #FA0032

Primario

Verde Fluor LCL

Pantone: 3255 C
CMYK:60 0 24 O
RGB: 3 242 230
HEX: #00F2E6
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Paleta Cromatica Primaria en la
web corporativa

Los colores corporativos deberan
reproducirse siempre de la manera
mas exacta posible, tanto en sus
versiones en tinta plana (PANTONE),
como en la impresion en cuatricromia
(CMYK) o en versiones digitales.

En sistemas de impresion o
reproduccién donde no se pueda
utilizarse los estandares citados, se
cuidara especialmente la eleccion de
las tintas o materiales adecuados
para impedir variaciones importantes
de percepcion de color.

Los equivalentes en RGB se deberan
utilizar para aplicaciones en pantalla
y los HEXADECIMAL para
aplicaciones web.

LAIF City Life

Primario

Azul Dark LCL

Pantone: Reflex Blue C
CMYK: 100 85 0 46
RGB:0 20 137
HEX: #001489

Primario

Amarillo LCL

Pantone: 109 C
CMYK:0 22 100 O
RGB: 255 199 0
HEX: #FFC700

Primario

Azul LCL

Pantone: 2728 C
CMYK: 100 60 0 22
RGB:0 80 200
HEX: #0050C8

Primario

Rojo LCL

Pantone: 1788 C
CMYK:0 100 80 7
RGB: 237 0 47
HEX: #EDO02F

Primario

Verde LCL

Pantone: 3255 C
CMYK:60 0 24 O
RGB:3 218 179
HEX: #03DAB3
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Paleta Cromatica Secundaria

Los colores corporativos deberan
reproducirse siempre de la manera
mas exacta posible, tanto en sus
versiones en tinta plana (PANTONE),
como en la impresion en cuatricromia
(CMYK) o en versiones digitales.

En sistemas de impresion o
reproduccién donde no se pueda
utilizarse los estandares citados, se
cuidara especialmente la eleccion de
las tintas o materiales adecuados
para impedir variaciones importantes
de percepcion de color.

Los equivalentes en RGB se deberan
utilizar para aplicaciones en pantalla
y los HEXADECIMAL para
aplicaciones web.

LAIF City Life

Secundario

Fucsia Fluor LCL

Pantone: 807 C
CMYK:0 100 0 O
RGB: 255 0 255
HEX: #FFOOFF

Secundario

Verde Fluor LCL

Pantone: 802 C
CMYK:94 0 100 O
RGB:15 255 0
HEX: #0FFFO0
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Reproducciones sobre color La Marca original
solo se reproducira con el logotipo de la Laif
City Life sobre fondo blanco o azul
corporativo (preferiblemente sobre fondo
blanco).

Encima de cualquier otro fondo de color o
fotografias, se aplicara la marca de la LAIF
City Life en pluma blanco (sobre fondo
oscuro) o en pluma negro (sobre fondo claro).

Reproduccion sobre imagen

En caso de existir una imagen de fondo se
aplicara la Marca en pluma blanco o negro,
segun el color de fondo y procurando
siempre una 6ptima legibilidad.

LAIF City Life
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01.9. Imagen en positivo y negativo

Se especifican las adaptaciones de la
marca para tener la mayor percepcion

posible de los diferentes tipos de fondo . r )
en que debera actuar. )
o [ J [ J
La marca se reproducira siempre que sea IalfCIty Ilfe

posible en color,y se procurara su
aplicacion sobre fondo blanco.

Se normaliza la reproduccion en escala
de grises y en pluma solamente para las
ocasiones en las que el sistema de
impresion lo requiera.

laif city life laif city life

LAIF City Life



Manual de Identidad Visual

01.10. Convivencia con Marcas

Cuando la marca necesite aplicarse en X - S
convivencia con diversos logotipos, sera S R
obligatorio mantener el area de aislamiento _______________________________________________

lrededor de ella. . o i
alrededor de ella [H/.‘ @

Para usar la marca en pastillas de diversos

logotipos, es aconsejable utilizar la marca en IaIfCIty Ilfe

Su variante preferente.

.........................................................

* X K L] P N
¥ Global P E AP

Cofinanciado por i
* of _og ys la Union Europea ——
~Gateway laifcitylife

LAIF City Life
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01.11. [lustracion

Con la ilustracion digital, cada marca tiene la
oportunidad de contar su historia sin
palabras.

LAIF City Life

La ilustracién digital en el diseno de la
interfaz de usuario para aplicaciones moviles
y sitios web ayuda a crear vinculos
emocionales con los usuarios y aumentar su
lealtad.

Las ilustraciones en LAIF City Life son una
continuidad con el simbolo/anagrama de la
Marca, formas realizadas mediante un trazo
que va dibujando elementos de vida urbana
sostenible.
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01.12. Usos incorrectos

No estaran permitidas en ningun caso
alteraciones cromaticas, ni en la forma ni en la
proporcion del logotipo.

El logotipo original no se usara nunca sobre
fondos oscuros, sélamente se usara en fondo
blanco. Para los fondos oscuros se ha definido
la version del logotipo en color blanco o
negro.

El logotipo jamas debera aplicarse volteado,
tanto vertical como horizontalmente No es
correcto deformar de ninguna manera el
grafismo ni el texto del logotipo. No se
permite delinear el logotipo, ni utilizarlo en
lineas sin color. No se permite el uso del
logotipo con ningun tipo de relleno de patrén
o relleno de textura. Es incorrecto el cambio
de la tipografia u otra disposicidon de formato
del texto.

LAIF City Life

laifcitylife  laifcitylife  lafcivife

%\r.\@’eﬁf @Bf' P

laif city life

laif @ntyﬂnf@ laif city life
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02

Papeleria
Institucional

La papeleria se constituye como un elemento
fundamental de comunicacion entre LAIF City
Life y sus stakeholders: municipalidades,
instituciones socias, proveedores.

Creada con el objetivo de identificar la

iniciativa visualmente, se ha disenado a partir
de sus elementos comunes de identidad.

LAIF City Life

02.1. Papel Carta

02.2. Tarjetas de visita
02.3. Tarjeton

02.4. Sobre americano DL

02.5. Carpeta Portadocumentos
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02.1. Papel de carta

Papel de carta corporativo 1

Formato
DIN A4 210 x 297 mm
Impresion a una cara.

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W. Extra
White g/m 2 115

Elementos y textos

Logotipo: original, variante preferente vertical
a 31,75mm de ancho.

Datos: azul dark LCL

Roboto Regular/Bold 10 pt.

Iconos: google icons, azul dark LCL 2,11 mm.

LAIF City Life

i

laif city

ife

www.laifcitylife.com

Rue Joseph Il 54. Office: 1-54 0506,
1000 Brussels, Belgium

L +311 19 68393
[ info@laifeitylife.com

fediri®
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02.1. Papel de carta

Papel de carta corporativo 2

Formato
DIN A4 210 x 297 mm
Impresion a una cara.

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W. Extra
White g/m 2 115

Elementos y textos

Logotipo: original, variante preferente vertical
a 31,75mm de ancho.

Datos: azul dark LCL

Roboto Regular/Bold 10 pt.

lconos: google icons, azul dark LCL 2,11 mm.

Laif City Life

P r| 3
* * '(3.
+ Global 4

*.-Gateway laifcitylife

' Rue Joseph II, 54. Office;
J-54 05/06, 1000 Brussels, Belgium

R, +32 22064393

T Cofinanciado por
la Unidn Europea

3 infog@laifcitylife.com

‘ aecid

& wwwlaifcitylife.com
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02.1. Papel de carta

Papel de carta corporativo 3

Formato
DIN A4 210 x 297 mm
Impresion a una cara.

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W. Extra
White g/m 2 115

Elementos y textos

Logotipo: original, variante preferente vertical
a 31,75mm de ancho.

Datos: azul dark LCL

Laif City Life

it s a8
: Global e

*.Gateway laifcitylife

' Rue Joseph II, 54. Office;
J-54 05/06, 1000 Brussels, Belgium

R, +32 22064393

Cofinanciado por
la Unidn Europea

3 infog@laifcitylife.com

‘ aecid

& wwwlaifcitylife.com
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02.2. Tarjetas de visita

Formato
85 x 55 mm Impresién a doble cara.

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W. Extra
White g/m 2 340

Elementos y textos
Anverso
Logotipo: variante original a 31mm.

Reverso

Nombre: Blanco - Roboto 12 pt.

Cargo: Blanco - Roboto 10 pt.

Resto datos contacto: Blanco - Roboto 9 pt.
Fondo: Azul Dark LCL

lconos: google icons en colores corporativos
[lustracion multicolor

LAIF City Life

laif city life

Elena Pérez Landa
Comunicacion - Equipo de Apoyo Tecnico Laif City Life
d. Office: J-54 05/06, 1000

elena(@iaifcitylife.com

www laifcitylife.com
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02.3. Tarjeton

Formato
210 x 100 mm Impresion a una cara.

Rue Jaseph II, 54. Office: J-54 D5/06,

o ot R e Cofinanciad : 1000 Brussels, Belgium
ca lldad " i g:ﬂgﬂay ﬁ\ifcitvlife Iaou::iatl&r; ;ur‘::S:; C age %o 3222968303
Fedrigoni Century Splendorgel E.W. Extra B

White g/m 2 340

Elementos y textos

Datos: Azul/amarillo corporativo - Cambria 7 pt.

Logotipo: pastilla de logotipo.

Datos contacto: Azul Dark - Roboto 10pt. 2

Google icons en colores corporativos ST 3¢ O e = P = VS g R
[lustracion multicolor

e HA (B 2
ol B PR Lo AR

Laif City Life
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02.4. Sobre Americano

Formato
210 x 100 mm Impresion a una cara. Sobre
americano con ventana.

Calidad
Fedrigoni Century Splendorgel E.W. Extra
White g/m2 115

Elementos y textos

Logotipo: pastilla de logotipo.

Datos contacto: Azul Dark LCL - Roboto 10pt.
Google icons en colores corporativos
Ilustracion multicolor

Laif City Life

Jglobal  FTUTAR H
“«Gateway [laifcitylife

@ Rue Joseph I, 54. Dffice: J-54 05/06,
1000 Brussels, Belgium

Coflnenclade por
|a Unlén Eurcpea

‘ accid

i, f;—}_\.a‘.’u Hiail _uéa
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02.5. Carpeta Portadocumentos

Formato

Carpeta troquelada A4 con solapas curvas
280 x 340 mm (cerrado) Impresion a una cara.

Calidad

Fedrigoni Century Splendorgel E.W. Extra

White g/m2 340 [g/ X
' @

Anverso IalfCIty life

Logotipo: logotipo original, variante

preferente vertical.

LAIF City Life
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05

Formatos
digitales

En este capitulo se tratan los aspectos
generales de aplicacion de la Marca LAIF City
Life en la comunicacién online.

LAIF City Life

03.1. Interfaz Web

03.2. Plantilla de presentaciones Power Point
03.3. Firma digital

03.4. Redes Sociales
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B ot iafaryte [ e E nbdytre i

03.1. Interfaz web

Ciudades plenas

fuzeres di Luil

Infroegtructura . Moullidad baja € Habatats
azul y yerde e carbano walal Integrales

Acerca de Laif City Life Descubre mas sobre Laif Ciky Life —

LAIF Ciny |l a2 una infeistiva de o Agensia Espafiola di

para el
Ia Comisién Eurcpea, dirigida a la iemificacc y formulacice de
PARETAG 6 USRA Y proyectis oo inersion an

LAIF City Life
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03.2. Plantilla de presentaciones Power Point

Diferentes disenos de slides para realizar una
presentacion corporativa

Tih.iu_dll capituio
Titulo de la seccién

" B N
oo

laif city life laif city life

Taif . HE 0 € erEd T By PO b IR g Eoove EER @

Laif City Life
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03.3. Firma digital

laif city life

Cofinanciado por C .
la Ulnién ;Europea aecid
2 Elena Pérez Landa

Comunicacion - Equipo de Apoyo Técnico Laif City Life

@ Rue Joseph Il, 54. Office: J-54 05/06, 1000
Brussels, Belgium

+32 229 68393

1 elena@laifcitylife.com

Laif City Life

New Message — 7 %
To Cec Bec
Subject

laif city life

Cofinanciado por C aecid
la Unién Europea
2 Elena Pérez Landa

Comunicacion - Equipo de Apoyo Técnico Laif City Life

@ Rue Joseph I, 54. Office: J-54 05/06, 1000
Brussels, Belgium

+32229 68393

™ elena@laifcitylife.com
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03.4. Redes Sociales

e i e

laif citylife Ciudades plenas de vida [la;ifcity III% Ciudades plenas de vida
O o Y o
*0 o+ ff‘ﬁﬂr’_@_rh i [‘I}h_ﬁ" 1] 1 |T|}1 |_(JHL’1}'_J d ) 3 —H';' [
s 2P Ciudades pl&enas de vida
laif citylife Lo o FORYe
y ] E U\h“[g'"’)d‘b‘lj: hIWLU]_h (N

LAIF City Life
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04

Aplicaciones

En este capitulo se tratan los aspectos
generales de aplicacion de la Marca LAIF City
Life en la comunicacién online.

LAIF City Life

04.1. Boligrafos

04.2. Camisetas

04.3. Gorras

04.4. Imanes decorativos
04.5. Bolsas tela
04.6.Taza

04.7. Pines

04.8. Photocall
04.9.Roll up
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04.1. Boligrafos

LAIF City Life
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04.2. Camisetas

laifcitylife |

LAIF City Life L
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04.3. Gorras

r‘%\ T T M
. L laif city life laif city life

.__,..--'"-""'"—-H

LAIF City Life



lecorativos

]alfcity life laif citylife
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04.5. Bolsas tela

LAIF City Life
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04.6. Taza

LAIF City Life
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04./. Pines




Manual de Identidad Visual

04.8. Photocall

Cofianciads par
2 Unkim Euirogon

B
Taifcitylife

Eotrancide por
s Uniin Eurzga

foriaan
laifcitylife

Cofanclade par
1a Unién Eurcpan

s am
laifcitylife

Cofmanciudn por
a Unidin Eutepa

friiaa®
Taifcitylife

Cofanciade par
ta Unide Europea

s rag
Taifcity life

| Peere ciads por
c«e:lﬂ llarfatyh_::'; - Eeg:u::w:va
- Cotinanalado por
Im Unigin Eurogea
g
- bl
C"‘"" laifcitylife

Calinspeisd per
Ia Unidn Europea

| peie
€ Jaifcitylife

i@

aecid
c hf:itylife
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